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Trải qua gần 20 năm hoạt động, Bảo tàng Thiên nhiên Việt Nam đã trở thành thương hiệu tiên phong trong 
việc bảo tồn và truyền cảm hứng bảo vệ môi trường. Nhận thấy xã hội đang ngày một phát triển và thay đổi, 
chúng tôi đã làm mới lại những thiết kế của Bảo tàng, để dễ tiếp cận hơn với các bạn trẻ nhưng vẫn phải giữ lại 
được giá trị cốt lõi trong thiết kế ban đầu, giúp cho khách tham quan tiếp nhận dễ hơn nhưng không bị mất đi 
bản sắc, truyền thống vốn có.

Nhất quán là một trong những yếu tố chủ chốt dẫn đến thành công và sự phát triển bền vững của một thương 
hiệu. Vì vậy chúng tôi vẫn sẽ dựa trên những thiết kế cũ nhưng phát triển nó trở lên hiện đại và chi tiết hơn sao 
cho khách hàng nhìn vào vẫn nhận ra được đây là thương hiệu quen thuộc nhưng tạo cảm giác mới lạ và thu 
hút. Đặc biệt các thiết kế đều có tính đồng bộ, thể hiện được tinh thần của thương hiệu muốn truyền tải. 

Mọi hoạt động truyền thông của Bảo tàng Thiên nhiên Việt Nam đều phải được kiểm duyệt và giám sát một 
cách cẩn thận từ phía ban quản lý thương hiệu. Điều này không chỉ là nghĩa vụ bắt buộc mà còn là trách nhiệm 
của từng cá nhân để đảm bảo tuân thủ đầy đủ các quy định và luật pháp. Mọi yêu cầu chỉnh sửa sẽ được kiểm 
soát một cách nghiêm ngặt bởi ban quản lý thương hiệu, đảm bảo tính chính xác và nhất quán trong mọi thông 
điệp truyền tải.

Ban quản lý thương hiệu sẽ thành lập một kho dữ liệu chuyên dụng để cung cấp các nguồn lực và tài nguyên 
cần thiết như logo, bộ nhận diện thương hiệu, hình ảnh chủ đạo, mẫu, và nhiều hơn nữa. Tài liệu nhằm khuyến 
khích sử dụng kho dữ liệu này trước khi bắt đầu hoặc xem xét lại bất kỳ dự án thiết kế nào, nhằm tối ưu hóa chi 
phí, thời gian và công sức.

Tính nhất quán 
và đồng bộ

Sự kiểm duyệt
và giám sát

Kho dữ liệu 
và tài nguyên
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BRAND DESCRIPTION

Lí do
chọn đề tài

Giới thiệu 
thương hiệu

Bảo tàng Thiên nhiên Việt Nam (Viet Nam National Museum of 
Nature) là một tổ chức văn hoá - khoa học có chức năng bảo quản, 
sưu tầm, lưu giữ, và giám định nghiên cứu các mẫu vật về địa chất, 
sinh vật, nhân chủng thu thập được ở trong nước và thế giới.
Bảo tàng Thiên nhiên Việt Nam là một kho báu tài nguyên quý giá 
tái hiện lại toàn cảnh bức tranh thiên nhiên Việt Nam với sự sống 
của các loài động thực vật qua 3,6 tỷ năm. Chỉ với diện tích 300m2 
nhưng nơi đây lưu trữ gần 40.000 các mẫu vật khác nhau. 
Bảo tàng bao gồm 7 khu vực trưng bày: khu cây tiến hoá sinh giới; 
khu trưng bày lịch sử của sự sống; khu trưng bày lịch sử quá trình 
tiến hóa của loài người; khu trưng bày tiêu bản xương động vật và 
thế giới động vật; khu trưng bày côn trùng; khu trưng bày sinh vật 
biển; khu trưng bày nấm và thực vật.

Bởi vì niềm yêu thích với thiên nhiên và sự tôn trọng giá trị lịch sử 
của thiên nhiên qua hàng ngàn năm, chúng tôi quyết định chọn hệ 
thống nhận diện hình ảnh của Bảo tàng Thiên nhiên Việt Nam làm 
chủ đề cho đồ án tốt nghiệp của mình. Trong tương lai quy mô diện 
tích và bộ sưu tập của Bảo tàng thiên nhiên Việt Nam được mở rộng, 
chúng tôi hi vọng bộ nhận diện thương hiệu này sẽ phù hợp và là 
bước đệm cho sự phát triển trường tồn của Bảo tàng Thiên nhiên 
Việt Nam.
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BRAND VISION

Bối cảnh
xã hội

Trách nghiệm

Xã hội ngày càng nhận thức được tầm quan trọng của việc bảo 
vệ môi trường và duy trì sự cân bằng sinh thái, từ việc bảo vệ các 
loài động vật đến giữ gìn các loài thực vật quý hiếm. Bảo tàng 
Thiên Nhiên Việt Nam không chỉ là một nơi để khám phá và tìm 
hiểu về hệ sinh thái mà còn là một trung tâm giáo dục và tôn vinh 
sự đa dạng của thiên nhiên trên hành tinh.

Với nhận thức sâu sắc về trách nhiệm của mình đối với việc bảo 
vệ môi trường, Bảo tàng Thiên nhiên Việt Nam cam kết hướng 
dẫn và khuyến khích cộng đồng tham gia vào các hoạt động 
bảo tồn thiên nhiên. Đồng thời, Bảo tàng cũng đóng vai trò quan 
trọng trong việc nâng cao nhận thức của công chúng về vấn đề 
môi trường thông qua các sự kiện triển lãm, hoạt động giáo dục 
thường niên và chương trình giao lưu với các tổ chức cá nhân 
hoạt động trong lĩnh vực môi trường.
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BRAND MISSION

Sứ mệnh của chúng tôi là nêu nên được tầm quan trọng của việc 
bảo vệ thiên nhiên nói riêng cũng như môi trường nói chung. Bảo 
tàng Thiên nhiên Việt Nam cam kết sẽ tận tụy trong việc bảo tồn 
và bảo vệ sự đa dạng sinh học tự nhiên, chúng tôi không chỉ thúc 
đẩy hành động bảo vệ môi trường mà còn góp phần vào việc giữ 
gìn hành tinh xanh sạch bền vững.

Sứ mệnh của chúng tôi là tạo ra một cộng đồng yêu thiên nhiên, 
nơi mọi người có thể kết nối và chia sẻ kiến thức với nhau. Bảo 
tàng Thiên nhiên Việt Nam sẽ góp phần vào việc thúc đẩy sự 
tương tác giữa các thành viên trong cộng đồng. Từ đó sẽ thay 
đổi được nhận thức và hành vi của mọi người, có xu hướng bảo 
vệ môi trường và có ý thức hơn.

Sứ mệnh của chúng tôi là khích lệ mọi người tham gia vào các 
hoạt động bảo vệ môi trường cũng như đổi mới sáng tạo hơn, từ 
việc tham gia vào các chiến dịch bảo tồn đến việc thúc đẩy các 
giải pháp tái chế và sử dụng bền vững.

Sứ mệnh của chúng tôi là tạo ra một môi trường giáo dục đa 
chiều và phong phú từ các buổi triển lãm đến các chương trình 
nghiên cứu, nhằm nâng cao nhận thức và hiểu biết về tác dụng 
của thiên nhiên đối với con người. Bảo tàng Thiên nhiên Việt Nam 
sẽ cung cấp chương trình giáo dục và hợp tác với các trường đại 
học, viện nghiên cứu và tổ chức phi chính phủ để ai cũng có thể 
tiếp cận thông tin dễ dàng.

Bảo vệ
môi trường

Xây dựng
cộng đồng

Khích lệ hành động
và sáng tạo

Giáo dục 
và nghiên cứu 
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TARGET CUSTOMER

Người dân 
địa phương

Tổ chức
giáo dục

Bảo tàng Thiên nhiên Việt Nam thu hút dân cư địa phương bởi họ 
là những người yêu thích lịch sử và văn hóa của quê hương mình, 
họ sẽ tìm hiểu về di sản vùng mình sống từ đó góp phần duy trì 
và bảo tồn kiến thức cho thế hệ mai sau.
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Bảo tàng Thiên nhiên Việt Nam thu hút học sinh và sinh viên bởi 
các cá nhân có thể tìm hiểu và học hỏi được một lượng kiến thức 
lớn về động vật, thực vật, địa hình, các hiện tượng tự nhiên và 
các giai đoạn lịch sử cụ thể thông qua triển lãm và hoạt động 
giáo dục của các trường học tổ chức. 

Du khách
nước ngoài

Bảo tàng Thiên nhiên Việt Nam thu hút một lượng lớn khách du 
lịch nước ngoài, đây là nơi họ có thể học hỏi, khám phá và thấu 
hiểu sâu hơn về thiên nhiên cũng như địa lý Việt Nam thông qua 
triển lãm và các hoạt động tương tác.



CORE VALUE

Chúng tôi tôn trọng sự tồn tại của mọi loài và môi trường sống 
của chúng. Chúng tôi cam kết sẽ giữ gìn sự đa dạng sinh học và 
tự nhiên bằng cách bảo quản và trưng bày trong không gian lý 
tưởng, nhằm đảm bảo các di sản thiên nhiên được chuyển giao 
an toàn cho thế hệ tương lai.

Chúng tôi tin rằng sự hợp tác là chìa khóa cho sự thành công. 
Chúng tôi tạo điều kiện và khuyến khích sự hợp tác và gắn kết 
giữa cộng đồng, doanh nghiệp và các tổ chức xã hội khác nhau 
để thúc đẩy các hoạt động bảo vệ môi trường và xây dựng một 
tương lai bền vững.

Chúng tôi cam kết hành động với sự kiên nhẫn và quyết tâm, 
không ngừng nỗ lực để đạt được mục tiêu và thực hiện sứ mệnh 
của mình trong việc bảo tồn và truyền tải thông điệp rõ ràng và 
đa dạng tới khách tham quan. Việc bảo vệ môi trường là một 
cuộc hành trình dài, chúng tôi luôn sẵn sàng để đối mặt với mọi 
thử thách và mọi khó khăn.

Chúng tôi khuyến khích sự sáng tạo và tinh thần đổi mới trong 
mọi hoạt động của mình. Từ việc thiết kế triển lãm đến phát triển 
chương trình giáo dục, chúng tôi luôn tìm kiếm cách tiếp cận mới 
nhất và độc đáo để truyền đạt thông điệp về bảo vệ môi trường.

Sự hợp tác
và gắn Kết

Sự cam kết 
và kiên nhẫn

Sự sáng tạo
và đổi mới
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Sự tôn trọng 
và gìn giữ
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COMPARED LOGO

VNMN

Logo cũ
Chủ thể chính là ba con Sao La, có 
sự cụ thể, dễ hình dung nhưng chưa 
mới lạ, nhiều chi tiết và phức tạp.

Tên thương hiệu viết tắt Tiếng Anh 
gây khó hiểu với một số người.

Logo mới
Chủ thể chính là một con Sao La, 
biến tấu từ logo cũ nhưng tối giản 
hơn, màu sắc thương hiệu vẫn dựa 
theo màu cũ.

Con Sao La được phác họa bằng 
những đường nét và đường cong 
đơn giản dễ ghi nhớ, hợp với xu 
hướng hiện đại.

Tên của thương hiệu được thể hiện 
rõ ràng, giúp khách hàng hiểu được 
ngay khi nhìn vào logo.
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Logo cũ Logo mới



LOGO
LOGO IDEAS

Con Sao La Bản đồ Việt Nam
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Ý nghĩa logo
Sao La được mệnh danh là "Kỳ Lân 
Châu Á" vì sự tồn tại của chúng 
cũng giống như một câu chuyện 
thần thoại - vô cùng quý hiếm. Sao 
La được xếp hạng ở mức cực kỳ 
nguy cấp trong Sách đỏ của IUCN, 
là bước cuối cùng trước mức tuyệt 
chủng nên được chúng tôi đặc biệt 
quan tâm.

Hướng về lịch sử: Con Sao La đang 
hướng đầu về phía sau như đang 
hướng về lịch sử, nhìn lại những cột 
mốc thời gian và sự vật hiện hữu 
trong quá khứ.

Đường cong bên phải tạo thành 
hình Chữ S thể hiện hình dáng bản 
đồ Việt Nam. 



Logo Tiếng Việt Logo + tagline Tiếng Việt

LOGO VERSIONS
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Các phiên bản logo được thiết kế ở 
2 định dạng tiếng Việt và tiếng Anh 
để có thể sử dụng làm truyền thông 
cho cả khách hàng trong nước và 
ngoài nước.



Logo Tiếng Anh Logo + tagline Tiếng Anh
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TAGLINE

Câu khẩu hiệu có thể được thêm 
vào logo để sử dụng trong những 
trường hợp đặc biệt với mục đích 
nâng cao sứ mệnh và giá trị thương 
hiệu của Bảo tàng.

Ý nghĩa khẩu hiệu
“Vào miền hoang dã” là một thông 
điệp mạnh mẽ và sâu sắc. 

Ý nghĩa của câu khẩu hiệu này là 
kêu gọi khách hàng đến với Bảo 
tàng sẽ được trải nghiệm sự đa 
dạng và phong phú của thiên nhiên 
Việt Nam, giống như việc bước vào 
một miền hoang dã đang chờ đợi 
được khám phá.

Tiếng Việt Tiếng Anh
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Logo Logo + taglineLOGO

LOGO ON GRID

Quy chuẩn biểu trưng
X là đơn vị dùng để đo tỷ lệ logo. 
Chiều dài và rộng của ô vuông là x.
Chiều cao logo: 12x.    
Chiều rộng logo: 8x.
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Ấn phẩm kỹ thuật số Ấn phẩm in ấn

MINIMUM SIZE

Quy chuẩn biểu trưng
Kích thước tối thiểu đảm bảo logo 
dễ đọc, không bị ảnh hưởng khi sử 
dụng trên các ấn phẩm. 

Do độ phân giải của vật liệu in cao 
hơn so với kỹ thuật số (tương ứng 
là 300dpi so với 72dpi), phiên bản 
logo này có thể được sử dụng ở tỉ 
lệ nhỏ mà không có bất kỳ sự suy 
giảm đồ họa nào.

Trên ấn phẩm kỹ thuật số
Không giảm kích thước logo nhỏ 
hơn 70px.

Trên ấn phẩm in ấn
Không giảm kích thước logo nhỏ 
hơn 20mm.
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70 px 20 mm



SAFE DISTANCE

Quy chuẩn biểu trưng
Khoảng cách an toàn nhằm đảm 
bảo biểu tượng logo luôn được thể 
hiện với mức độ rõ ràng và tác động 
thị giác. Tỷ lệ khoảng trống xung 
quanh logo được lấy từ họa tiết 
trong logo. 

Đây là khoảng cách bắt buộc tối 
thiểu giữa biểu tượng, nội dung và 
hình ảnh nhằm đảm bảo biểu tượng 
luôn được rõ ràng. 

Logo lớn Logo trung bình Logo nhỏ
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Khoảng cách an toàn cho logo lớn được 
tính bằng chiều rộng đường uốn của 
biểu tượng.

Khoảng cách an toàn của logo trung 
bình được tính bằng cách nhân đôi 
chiều rộng đường uốn của biểu tượng.

Khoảng cách an toàn của logo nhỏ 
được tính bằng  cách nhân ba chiều 
rộng đường uốn của biểu tượng.



Nền trắng Nền màu thương hiệu Nền sáng/tối màu

LOGO USEAGE
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Trong các trường hợp khác nhau 
của hình nền và màu nền, dựa trên 
những màu sắc thương hiệu, các 
cách kết hợp được chúng tôi đưa ra 
để tạo quy chuẩn cho các văn bản 
và hình ảnh. 



NON-STANDARD CASE

1. Không co kéo logo.
2. Không xoay logo.
3. Không sử dụng tông màu ngoài 
quy chuẩn.
4. Không sắp xếp tên thương hiệu 
ngoài quy chuẩn.
5. Không đặt logo vào vị trí không 
đảm bảo khoảng cách tối thiểu.
6. Không thu nhỏ logo ở kích thước 
nhỏ hơn kích thước tối thiểu.

1 2 3

4 5 6
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Lưu ý sử dụng
Sử dụng logo dương bản 
với nền màu K<40%.
Sử dụng logo âm bản 
với nền màu K>40%.

Đơn sắc đen
0-40% thang sắc độ xám 41-100% thang sắc độ xám

Đơn sắc trắng

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Lưu ý sử dụng
Trong mọi trường hợp, ưu tiên sử 
dụng biểu trưng ở phiên bản hiển thị 
đầy đủ màu sắc. 

Tuy nhiên trong một số trường hợp 
đặc biệt việc sử dụng màu sắc nhận 
diện là không thể và không phù hợp 
do kĩ thuật gia công, phương pháp 
chế tác thì có thể sử dụng biểu 
trưng đơn sắc đen và trắng.  
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LOGO

BLACK AND 



COLOR SYSTEMS
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Xanh Ngọc Bích
Đại diện cho các loài động thực 
vật sống trên cạn, Xanh Ngọc Bích 
không chỉ làm nổi bật vẻ đẹp của 
thiên nhiên mà còn kết nối người 
dùng với sự hài hòa và bền vững 
của môi trường sống.

Hex
#007F36

RGB
0/127/54 

CMYK
83/0/10/35

PRIMARY COLORS
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Hex
#007F36

RGB
223/76/150 

CMYK
7/85/3/0

Hồng Tử Đằng
Đại diện cho sự rực rỡ của các loài 
hoa, Hồng Tử Đằng còn là biểu 
tượng cho tình yêu giữa con người 
và thiên nhiên, giữa khí hậu và môi 
trường sống xung quanh.

PRIMARY COLORS

32 | Brand Guideline



Hex
#4A4EA1

RGB
74/78/161 

CMYK
84/80/0/0

Xanh Lưu Ly
Đại diện cho các loài động thực vật 
sống dưới nước, Xanh Lưu Ly cũng 
gắn liền với sự vững vàng, sâu thẳm 
và bình yên.

PRIMARY COLORS
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SECONDARY COLOR #F9DF33
C4 M7 Y90 Y0
R249 G223 B51

#F2E6CB
C4 M7 Y21 Y0
R242 G230 B203

#000000
C75 M68 Y67 K90
R0 G0 B0 

#808080
C53 M43 Y43 K8
R128 G128 B128 

#F2F2F3
C4 M3 Y2 K0
R128 G128 B128

#FFFFFF
C0 M0 Y0 K0
R255 G255 B255
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Màu bổ trợ bộ hệ thống nhận diện 
thương hiệu cho Bảo tàng Thiên 
nhiên Việt Nam gồm có 6 mã màu 
dưới đây, góp phần tăng tính tương 
phản và tạo sự cân bằng hài hòa 
cho các mẫu thiết kế. 

Tùy thuộc vào từng thiết kế các 
màu bổ trợ sẽ được sử dụng hợp lý 
sao cho dễ nhìn và hỗ trợ truyền tải 
thông điệp tốt nhất tới khách hàng.



TYPEFACE
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PRIMARY TYPEFACE

Roboto 
Là kiểu chữ San-Serif được sử dụng 
làm phông chữ chính. Kiểu chữ hiện 
đại, dễ dàng tiếp cận với hình thức 
chủ yếu là các khung hình học, 
những đường cong, mang đến cảm 
giác thân thiện và cởi mở nhưng 
không kém phần lịch sự. 

Kiểu chữ này được sử dụng làm tiêu 
đề các thư mục lớn và câu trích dẫn 
để đảm bảo tính dễ đọc, nghiêm túc 
nhưng không kém phần hiện đại.

Roboto
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SECONDARY TYPEFACE

Inter 
Là kiểu chữ được sử dụng làm 
phông chữ bổ trợ. Inter được thiết 
kế để sử dụng trong nhiều loại 
phương tiện khác nhau, dễ đọc trên 
màn hình cũng như trên bất kì ấn 
phẩm in ấn nào.

Kiểu chữ này được sử dụng làm nội 
dung văn bản để đảm bảo tính dễ 
đọc, dễ nhận biết và hạn chế đau 
mắt khi tiếp nhận một lượng thông 
tin dài.

Inter
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Roboto Bold Roboto Condensed

Roboto RegularRoboto Medium
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Inter Medium Roboto Light

Roboto Light ItalicInter Medium Italic
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FONT SPACING

Quy cách sử dụng:
Để đảm bảo tính dễ đọc, văn bản 
ngoài việc sử dụng đúng phông chữ 
thì cần tuân theo tỉ lệ về khoảng 
cách giữa các dòng và đoạn, giữa 
tiêu đề và nội dung.

Chiều cao giữa 2 dòng tiêu đề làm 
khoảng cách là x, từ đó làm đơn vị 
đo giữa các đoạn trong văn bản.



Brand Guideline | 43

INCORECT USAGE

1. Dùng quá nhiều màu sắc.
2. Kéo vỡ cấu trúc font chữ.
3. Xoay dọc chữ.
4. Outline font chữ.
5. Không thống nhất một kiểu trình 
bày chữ.
6. Khoảng cách giữa các dòng quá 
lớn hoặc quá nhỏ.

1 2 3

4 5 6



TYPE AND COLOR
1 2 3

4 5 6

44 | Brand Guideline



Brand Guideline | 45

KEY VISUAL



PATTERN
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ICON
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STATIONARY
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050

/BUSINESS CARD/

051

/ID CARD/

052

/LETTER HEAD/

054

/BIG ENVELOPE/

PHONG 
BÌ LỚN

055

/FILE FOLDER/

053

/SMALL ENVELOPE/
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Danh thiếp là một loại thiệp nhỏ ghi 
thông tin giới thiệu về Bảo tàng. 

Danh thiếp là một phần không thể 
thiếu trong hệ thống nhận diện 
thương hiệu, đặc biệt nó có vai trò 
quyết định bộ mặt trong khâu giao 
tiếp khách hàng.

BUSINESS CARD
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Mặt trước Mặt sau

Kích thước          50 × 90 mm
Chất liệu                               Giấy C300
In ấn                                 In offset
Gia công                        Cán mờ

....................................................... 

....................................................... 

....................................................... 
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Thẻ nhân viên giúp xác định được 
danh tính, chức vụ cũng như quản lý 
thời gian làm việc của nhân viên.

ID CARD

Mặt thẻ

Dây đeo thẻ

Kích thước          63 × 85 mm
Chất liệu                         Nhựa
In ấn                                 In máy phun 

....................................................... 

....................................................... 

Kích thước          860 × 20 mm
Chất liệu                               Lụa
In ấn                                 In chuyển nhiệt 

....................................................... 

....................................................... 
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Giấy viết thư bao gồm các thông tin 
về tên, địa chỉ, số điện thoại, logo 
của Bảo tàng và được sử dụng để 
viết thư và các văn bản liên quan 
đến công việc.

Kích thước          210 × 297 mm
Chất liệu                               Giấy C150
In ấn                                 In offset
Gia công                        Cắt giấy theo khổ

....................................................... 

....................................................... 

....................................................... 
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Phong bì nhỏ dùng làm phương tiện 
để bảo vệ, bảo mật cho thư và để 
đựng tài liệu mỏng, phằng như công 
văn, giấy tờ, thư từ,...giúp trao đổi 
tài liệu theo cách truyền thống. 

Phong bì nhỏ còn là công cụ giúp 
Bảo tàng quảng cáo hình ảnh của 
mình đến các đối tác.

SMALL ENVELOPE

Mặt ngoài Mặt trong

Kích thước          250 × 267 mm
Chất liệu                               Giấy C150
In ấn                                 In offset
Gia công                        Cắt giấy theo khổ

....................................................... 

....................................................... 

....................................................... 
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Phong bì lớn dùng làm phương tiện 
để bảo vệ, bảo mật cho thư và để 
đựng tài liệu mỏng, phằng như công 
văn, giấy tờ, thư từ,...giúp trao đổi 
tài liệu theo cách truyền thống. 

Phong bì lớn còn là công cụ giúp 
Bảo tàng quảng hình ảnh của mình 
đến các đối tác.

BIG ENVELOPE

Mặt ngoài Mặt trong

Kích thước          450 × 377 mm
Chất liệu                               Giấy F120
In ấn                                 In offset
Gia công                        Cắt giấy theo khổ

....................................................... 

....................................................... 

....................................................... 
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Kẹp file tài liệu được dùng để đựng 
tài liệu Bảo tàng nhằm mục đích bảo 
quản và sử dụng tài liệu một cách 
dễ dàng cũng thuận tiện trong việc 
phân loại. 

Mẫu kẹp file tài liệu không chỉ đơn 
thuần là các hình ảnh đồ họa thông 
thường mà nó mang theo các thông 
điệp tiềm ẩn mà bạn muốn nhắn gửi 
đến khách hàng của mình.

FILE FOLDER

Kích thước                           251 × 350 mm
Kích thước gáy                   30 × 350 mm
....................................................... 

Mặt ngoài GiấyMặt trong bên trái Mặt trong bên phải
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SALE KIT
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062

068064

VÉ

/BRACELET TICKETS/

/VISIT TICKETS/ /FLYER/
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VÉ 

Kích thước          260 × 25 mm
Chất liệu                               Giấy C300
In ấn                                 In offset
Gia công                        Cán bóng

....................................................... 

....................................................... 

....................................................... 
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BRACELET TICKETS

Vé vòng tay được sử dụng hằng 
ngày cho các hoạt động thăm quan. 

Với thiết kế vòng tay dễ đeo và bền 
chắc, vé này không chỉ là phương 
tiện ra vào mà còn là món quà lưu 
niệm thú vị, giúp khách thăm quan 
cảm nhận được sự chuyên nghiệp 
và tinh tế từ Bảo tàng.
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Kích thước          50 × 140 mm
Chất liệu                               Giấy C300
In ấn                                 In offset
Gia công                        Cán mờ

....................................................... 

....................................................... 

....................................................... 

Mặt trước

VISIT TICKETS

Vé giấy tham quan được dùng trong 
những sự kiện và hoạt động đặc 
biệt do Bảo tàng tổ chức, vé có đầy 
đủ thông tin địa chỉ và giờ mở cửa. 

Mặt trước có hình ảnh Adam Eva 
còn mặt sau là thông tin về một vài 
động thực vật quý hiếm tiêu biểu 
của Việt Nam tạo ấn tượng đầu tiên 
mạnh mẽ cho khách thăm quan về 
một không gian trưng bày phong 
phú và đa dạng.
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Mặt sau
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Kích thước          297 × 210 mm
Chất liệu                               Giấy C150
In ấn                                 In offset
Gia công                        Cán bóng

....................................................... 

....................................................... 

....................................................... 

FLYERS

Mặt trước

Tờ rơi quảng cáo gồm 3 trang dạng 
gấp, thiết kế này giúp tờ rơi nhỏ gọn 
dễ cầm nắm. 

Tờ quảng cáo thể hiện được các 
thông tin tổng quan nhất về bảo 
tàng, mặt trước bao gồm phần giới 
thiệu bảo tàng và khái quát về các 
phân khu tham quan.

Mặt sau là thông tin về địa chỉ và 
giờ mở cửa kèm theo hướng dẫn chỉ 
đường và sơ đồ tham quan Bảo tàng 
với đầy đủ thông tin và chú thích. 

Mặt sau
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SIGNAGE
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074

078 079075

/EXHIBITION SIGNAGE/

/SECONDARY SIGNAGE/ /SIGNAGE ICON/ /SIGNAGE/

Brand Guideline | 71Brand Guideline | 71
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Bảo tàng gồm 7 khu vực trưng bày,
mỗi phân khu đều thể hiện được 
thông tin muốn truyền tải thông qua 
hình ảnh và nội dung:

1. Khu cây tiến hoá sinh giới.
2. Khu trưng bày lịch sử của sự sống
3. Khu trưng bày lịch sử quá trình 
tiến hóa của loài người.
4. Khu trưng bày tiêu bản xương 
động vật và thế giới động vật.
5. Khu trưng bày côn trùng.
6. Khu trưng bày sinh vật biển.
7. Khu trưng bày nấm và thực vật.

Kích thước          400 × 800 mm
Chất liệu                               Giấy C150
In ấn                                 In offset
Gia công                        Cắt giấy theo khổ

....................................................... 

....................................................... 

....................................................... 
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Kích thước          800 × 400 mm
Chất liệu                               Giấy C150
In ấn                                 In offset
Gia công                        Cắt giấy theo khổ

....................................................... 

....................................................... 

....................................................... 

SECONDARY SIGNAGE

Bảo tàng có 6 khu vực phụ trưng 
bày các loại sinh vật khác nhau. Mỗi 
bảng phụ dưới đây đều có hình vẽ 
và nội dung miêu tả khái quát nhất 
về từng phân khu bao gồm:

1. Các bộ côn trùng.
2. Côn trùng cánh cứng.
3. Côn trùng cánh vảy.
4. Bọ cạp.
5. Động vật xương sống.
6. Thực vật có hóa.
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Nam/Nữ
Gender

Không Được Chạm
Do Not Touch

Lễ Tân
Reception

Thang Máy
Elevator

Không Hút Thuốc
No Smoking

Bãi Đậu Xe Máy
Motor Parking

Không Đồ Ăn/Uống
No Food Allowed

Bãi Đậu Ô Tô
Car Parking

Quầy Soát Vé 
Ticket Couner

Phòng Chiếu 3D
3D Room

PCCC 114
Fire Powder

Khu Vực An Ninh
CCTV Area

Không Thú Cưng
No Pet

Người Khuyết Tật
Disabled

Cầu Thang Bộ
Stairs

Lối Thoát Hiểm
Exit

Các biểu tượng được thiết kế để 
không chỉ định hướng cho khách 
tham quan mà thể hiện được nét 
riêng của thương hiệu. 

Mỗi biểu tượng đều đại diện cho 
một phần của Bảo tàng, từ các chức 
năng khu vực tới những cảnh báo 
và quy định được thể hiện trực quan 
dễ hiểu, tạo ra sự nhất quán và hài 
hòa trong toàn bộ trải nghiệm tham 
quan của khách hàng.

SIGNAGE ICON



SIGNAGE

Brand Guideline | 77



78 | Brand Guideline

Biển chỉ dẫn
INDOOR SIGNAGE

Các biểu tượng thiết kế trên mẫu 
biển báo nhằm mục đích định 
hướng cho khách hàng chức năng 
của một số khu vực trong Bảo tàng 
và những nội quy quan trọng của 
từng khu. 

Các thiết kế trên biển báo thể hiện 
được nét đặc trưng riêng của Bảo 
tàng qua hình ảnh và màu sắc.

2
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Biển chỉ dẫn Biển chỉ dẫn
OUTDOOR SIGNAGE

Các biểu tượng thiết kế trên mẫu 
biển báo nhằm mục đích định 
hướng cho khách hàng chức năng 
của một số khu vực ngoài Bảo tàng.

Các thiết kế trên biển báo thể hiện 
được nét đặc trưng riêng của Bảo 
tàng qua hình ảnh và màu sắc.
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GIFT SET
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086

088087

/PORCELAIN MUG/

/TOTE BAG/ /STICKER/

HÌNH 
DÁNTOTE
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PORCELAN MUG
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TOTE
TOTE BAG
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STICKER
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ADVERTISING
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Thế giới tự nhiên luôn chứa đựng những bí ẩn sâu sắc và nhiều điều diệu kỳ mà chúng ta cần 
khám phá. Chúng em tự hào khi là người tạo ra những ấn phẩm cho dự án thiết kế bộ nhận diện 
thương hiệu Bảo tàng Thiên nhiên Việt Nam.

Chứa đựng trong đó là đam mê tìm hiểu tự nhiên, lịch sử văn hóa của đất nước. Nhưng để hiện 
thực hóa đam mê đó chắc chắn không thể thiếu sự hỗ trợ tận tâm của thầy Lê Minh An. Nhóm em 
dành lời cảm ơn trân trọng nhất tới thầy vì sự nhiệt tình và tâm huyết trong suốt quá trình làm đồ 
án Sem 1.

Cảm ơn Trường Arena Multimedia, các anh chị trong phòng đào tạo và các phòng ban khác đã hỗ 
trợ cho bọn em hết mình, luôn góp ý để bọn em trở nên hoàn thiện hơn.

Thật vinh dự được cùng quý thầy cô, các anh chị và bạn đồng hành trong nhóm cùng nhau đi vào 
miền hoang dã!








