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CÂU CHUYỆN
THƯƠNG HIỆU

Vị Nhà - Hương Vị Gia Đình
 
Từ những món ăn thân thuộc, Vị Nhà không chỉ là hương vị, mà còn là 
ký ức về gia đình. Chúng tôi tin rằng, mỗi bữa cơm là cơ hội để tạo ra 
những kỷ niệm đáng nhớ và gắn kết gia đình.
 
Chúng tôi tận dụng những nguyên liệu tự nhiên, từ mảnh đất yêu 
thương của quê hương, để tạo ra những sản phẩm chất lượng và an 
toàn cho mỗi bữa ăn. Sứ mệnh của chúng tôi không chỉ là thúc đẩy 
hương vị gia đình, mà còn là lan tỏa hương vị ấm áp đến mọi nhà Việt.
 
“Vị Nhà” không chỉ đơn giản là một thương hiệu gia vị, mà còn là biểu 
tượng của sự kết nối, của những giá trị về hương vị gia đình và sự tự 
nhiên. Tôi tin rằng, mỗi bữa ăn với “Vị Nhà” không chỉ là thời gian để 
thưởng thức món ngon mà còn là cơ hội để tận hưởng những khoảnh 
khắc quý giá bên gia đình & những người thân yêu, mang lại niềm vui 
và hạnh phúc.
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TÊN THƯƠNG HIỆU

“Vị Nhà” mang ý nghĩa sâu sắc về sự gắn kết và ấm áp của gia đình.

 “Vị” không chỉ đề cập đến hương vị ngon lành mà còn là biểu tượng 
của sự đa dạng và phong phú trong ẩm thực. 
“Nhà” đại diện cho không gian gắn kết, yên bình và tình thân.
 
 “Vị Nhà” gợi lên hình ảnh của những món ăn ngon được chuẩn bị với 
tình thương và tâm huyết trong bếp nhà, tạo ra những bữa cơm ấm áp 
và đầy ý nghĩa cho mọi thành viên trong gia đình, tôn vinh giá trị về 
truyền thống và bản sắc văn hóa ẩm thực Việt, mang lại cho người tiêu 
dùng trải nghiệm ẩm thực chân thành và tự nhiên như tại nhà.
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TẦM NHÌN 
& SỨ MỆNH

Tầm nhìn
Trở thành người bạn đồng hành đáng tin cậy của mọi gia đình trong việc 
tạo ra những bữa ăn ngon và đa dạng, từ các món ăn quen thuộc hàng 
ngày đến các món ăn đặc biệt trong các dịp đặc biệt.

 
Sứ mệnh 
Mang lại sự hài lòng và niềm vui cho mọi bữa ăn gia đình thông qua việc 
cung cấp các sản phẩm gia vị tự nhiên, an toàn và hương vị độc đáo, từ 
những góc bếp của mỗi gia đình.
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GIÁ TRỊ CỐT LÕI

Hương vị gia đình: Vị Nhà mang đến cho người tiêu dùng không chỉ là 
hương vị ngon miệng, mà còn là những kỷ niệm và tình thân từ những 
bữa ăn gia đình thân thương. 
 
Chất lượng sản phẩm: Chúng tôi cam kết sử dụng nguyên liệu tự nhiên 
và chất lượng cao để tạo ra những sản phẩm an toàn và đáng tin cậy 
cho mỗi bữa ăn. 
 
An toàn và tin cậy: Với sự chăm sóc và bảo vệ kỹ lưỡng từ quy trình 
chọn lọc nguyên liệu đến quy trình sản xuất, Vị Nhà mang đến cho 
người tiêu dùng sự an tâm và tin cậy trong mỗi sản phẩm.
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ĐỐI TƯỢNG KHÁCH HÀNG

Đối tượng khách hàng tiềm năng cho thương hiệu Vị Nhà là những 
người trẻ tuổi, trong độ tuổi từ 18 đến 25, đặc biệt là những ai đang 
sống xa gia đình và khao khát thưởng thức hương vị quê nhà. Họ có 
thể là những người trẻ độc lập, đang học tập hoặc làm việc ở các 
thành phố lớn, nhưng luôn mang trong lòng niềm nhớ về hương vị 
truyền thống từ quê hương.
 
Thương hiệu Vị Nhà không chỉ đơn thuần là một nhãn hiệu gia vị mà 
còn là một kết nối với ký ức và cảm xúc gia đình, giúp họ tái tạo lại 
những món ăn ngon ngày xưa ngay tại nhà của mình. 
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PHONG CÁCH 
THƯƠNG HIỆU

Phong cách thương hiệu
Phong cách của Vị Nhà được xây dựng dựa trên sự kế thừa và gìn giữ 
bản sắc văn hóa ẩm thực gia đình, với sự khéo léo trong việc cân bằng 
giữa sự truyền thống và hiện đại. Thương hiệu không ngừng cập nhật và 
áp dụng những cách tiếp cận sáng tạo để đáp ứng nhu cầu đa dạng của 
thị trường, từ đó tạo nên sự đặc biệt và thu hút của mình. Điều này giúp 
Vị Nhà không chỉ là lựa chọn hàng đầu trong lòng người tiêu dùng mà 
còn là biểu tượng của sự đồng cảm và niềm tin vào hương vị quê nhà
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Gắn kết với giá trị của thương hiệu
Tạo sự tin cậy và trung thực: Phong cách thiết kế tự nhiên thường tạo 
ra một cảm giác chân thực và trung thực, làm cho khách hàng cảm 
thấy thương hiệu đáng tin cậy và chân thành.

Tôn vinh nguồn gốc và truyền thống 
Thiết kế tự nhiên có thể tôn vinh nguồn gốc và truyền thống của 
thương hiệu, giúp nó kể lại câu chuyện về lịch sử và giá trị cốt lõi.
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PHONG CÁCH THIẾT KẾ

Phong cách thiết kế viết tay của thương hiệu Vị Nhà nhằm tạo ra một logo 
mềm mại, gần gũi và mang đậm nét gia đình. Bằng cách sử dụng những 
nét chữ vẽ tay độc đáo và riêng biệt, Vị Nhà muốn thể hiện sự chân thật, 
mộc mạc và kết nối sâu sắc đến cảm xúc của khách hàng, đặc biệt là trong 
không gian ấm áp và thân thiết của bữa ăn gia đình.
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Ý TƯỞNG LOGO

Logo của thương hiệu được tạo ra từ việc kết hợp các nét cong của 
chữ “V” - tên của thương hiệu - với hình ảnh nắp niêu nấu cơm. Sự 
kết hợp này tạo ra một biểu tượng độc đáo và dễ nhận diện, mang lại 
thông điệp về truyền thống ẩm thực và sự gắn kết với bếp núc. 
 
Bên cạnh đó, việc thêm chiếc lá vào logo cũng nhấn mạnh cam kết của 
thương hiệu đối với việc sử dụng nguyên liệu tươi sạch và chất lượng. 
Tất cả các yếu tố này cùng nhau tạo ra một logo độc đáo và mang 
thông điệp rõ ràng, giúp thương hiệu gắn liền với cảm giác thân thuộc 
và chất lượng đối với người xem. 
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X

X

X

X
Khoảng cách an toàn của logo là khoảng cách tối thiểu cần được giữ 
giữa logo và các yếu tố khác trong thiết kế như: Văn bản, hình ảnh 
hoặc biên. Điều này giúp logo trở nên dễ nhận biết và đảm bảo tính 
hài hòa của thiết kế tổng thể.

TỶ LỆ LOGO &
KHOẢNG CÁCH AN TOÀN

3 x

4 x
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KÍCH THƯỚC TỐI THIỂU

Kích thước tối thiểu cho việc in ấn logo là 20mm chiều ngang, đảm 
bảo rằng logo vẫn giữ được độ rõ nét và đồng nhất khi được in trên các 
tài liệu với độ phân giải cao.
Trên thiết bị điện tử, kích thước tối thiểu của logo là 80px, nhằm đảm 
bảo rằng nó vẫn hiển thị một cách rõ ràng và sắc nét trên màn hình có 
độ phân giải phổ biến. Kích thước in nhỏ nhất

20mm 80px

Kích thước hiển thị nhỏ nhất

19



CÁC TRƯỜNG HỢP 
DÙNG SAI

Sai màu Thêm & bớt chi tiết

Vi phạm khoảng cách an toàn Làm biến dạng logo 

  

Sử dụng sai màu trong logo có thể làm giảm độ nhận diện thương hiệu 
và gây nhầm lẫn với các thương hiệu khác, đồng thời làm mất tính 
nhất quán và chuyên nghiệp trong hình ảnh thương hiệu.

Thêm bớt chi tiết, thay đổi chi tiết trong logo bằng cách thêm hoặc 
mất đi các yếu tố, có thể làm mất đi sự nhận diện đặc trưng của 
thương hiệu và gây nhầm lẫn cho khách hàng

Khoảng cách an toàn của logo là khoảng cách tối thiểu cần được giữ 
giữa logo và các yếu tố khác trong thiết kế như: Văn bản, hình ảnh 
hoặc biên. Điều này giúp logo trở nên dễ nhận biết và đảm bảo tính hài 
hòa của thiết kế tổng thể.

Sử dụng logo bị biến dạng có thể làm giảm tính nhận diện và uy tín của 
thương hiệu, gây nhầm lẫn cho khách hàng và làm mất tính chuyên nghiệp.
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TRƯỜNG HỢP MÀU CỦA LOGO

Logo âm bản

Logo dương bản

Logo trên nền màu chính

Logo trên nền màu bổ trợ
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MÀU CHỦ ĐẠO

E33F30
C5 M91 Y91 KO
R227 G63 B84  
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MÀU BỔ TRỢ

FBF6E7
C1 M2 Y9 KO
R251 G246 B231

00702F
C1 M2 Y9 KO
R251 G246 B231

5E1000
C1 M2 Y9 KO
R251 G246 B231
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PHÔNG CHỮ DOSIS

Phông chữ cho tiêu đề, chính phụ
và văn bản
Font chữ Dosis là sự lựa chọn hoàn hảo cho thương hiệu Vị Nhà, kết 
hợp giữa tính hiện đại và dễ đọc. Với đường nét mượt mà và tỉ mỉ, 
Dosis bo tròn phù hợp với thông điệp trọn vị hương Nhà của thương 
hiệu. Được thiết kế bởi Impallari Type, font chữ này có bảy trọng lực 
độ từ Light đến ExtraBold, mang lại sự linh hoạt tối đa cho các ứng 
dụng thiết kế đồ họa, trang web và in ấn. Dosis không chỉ tôn lên tính 
thẩm mỹ mà còn thể hiện sự chuyên nghiệp và ấm áp, giúp thương 
hiệu Vị Nhà ghi dấu ấn sâu đậm trong lòng khách hàng.

A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  K  L  M  N  O  P  
P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z
a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  o  p  q  r  
s  t  u  v  w  x  y  z
1  2  3  4  5  6  7  8  9  0
~  !  @  #  $  %  ^  &  *  (  )  _  +  -  =  {  }  
[  ] :  ;  ‘  “  ,  .  <  >  /  ?

ExtraLight
Light
Regular
Medium

SemiBold
Bold
ExtraBold
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HỌA TIẾT

Họa tiết bổ trợ được lấy cảm hứng từ gia vị đến từ thiên nhiên mang 
đến hương vị quê hương. 
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Họa tiết bổ trợ

Họa tiết nền
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DANH THIẾP

Danh thiếp là một tấm thẻ chứa thông tin liên lạc của cá nhân hoặc 
doanh nghiệp. Giúp cho mọi người dễ dàng liên hệ với nhau.

Kích thước: 86 x 54 mm

Logo: 24 x 18 mm

Phông chữ: Dosis

Size chữ: 12 Pt
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THẺ NHÂN VIÊN

Thẻ nhân viên dùng để xác định danh tính, truy cập các khu vực an ninh 
và chấm công. Nó thường bao gồm tên, ảnh và chức vụ của nhân viên.

Kích thước: 54 x 68 mm
 
Logo:
- 16 x 12 mm ( trước )
- 10 x 8 ( sau )

Phông chữ: Dosis

Size chữ:
- Tên thành viên: 12 Pt
- chức vụ: 7 Pt
- ID: 6 Pt

Ảnh: 33 mm x 33 mm

30



31



Giấy viết thư có một viền trang trí ở phía trên hoặc dưới để viết địa chỉ, 
số điện thoại hoặc tên người nhận. Sử dụng để viết thư và văn bản liên 
quan đến công việc.

Kích thước: 210 mm x 297 mm (A4)
 
Logo: 16 x 12 mm

Phông chữ: Dosis

Size chữ:
- Thông tin địa chỉ: 10 Pt
- Nội dung: 12 Pt

GIẤY VIẾT THƯ
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PHONG BÌ NHỎ

Phong bì nhỏ là một vật dụng tiện lợi và đa năng, phục vụ nhiều mục 
đích khác nhau trong cuộc sống hàng ngày và trong công việc.

Kích thước: 220 x 210 mm

Logo: 36 x 28 mm

Phông chữ: Dosis

Size chữ: 10 Pt
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PHONG BÌ LỚN

Phong bì có kích thước lớn hơn so với phong bì tiêu chuẩn thông 
thường. Những loại phong bì này thường được sử dụng để đóng gói và 
gửi các tài liệu, hồ sơ, tạp chí hoặc các vật phẩm có kích thước lớn mà 
không thể gập lại.

Kích thước: 230 x 320 mm

Tai dán sau: 230 x 63 mm

Logo: 48 x 36 mm

Phông chữ: Dosis

Size chữ: 10 Pt

TO :
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KẸP TÀI LIỆU

Kẹp tài liệu là một công cụ nhỏ dùng để giữ chặt các tài liệu văn phòng 
lại với nhau. Nó giúp hạn chế việc tài liệu bị rơi rớt hay lạc lõng trong 
quá trình sử dụng.

Kích thước: 230 x 320 mm ( chưa tính tai kẹp )

Logo: 48 x 36 mm

Phông chữ: Dosis

Size chữ: 10 Pt
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ĐỒNG PHỤC

Đồng phục nhân viên giúp tạo sự chuyên nghiệp và đồng nhất trong 
môi trường làm việc, đồng thời tăng cường tính nhận diện thương hiệu 
và tinh thần đoàn kết của nhân viên.
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BỘ SẢN PHẨM

Định hướng
Trong cuộc sống hiện đại, việc lựa chọn và sử dụng thực phẩm an toàn, 
bổ dưỡng đang trở thành ưu tiên hàng đầu của nhiều gia đình. Bộ sản 
phẩm liên quan tới thịt, cá, rau củ sử dụng làm hình ảnh minh họa giúp 
khách hàng lựa chọn và sử dụng thịt, cá, rau củ một cách đơn giản, an 
toàn, bổ dưỡng. Đọc để hiểu về cách sử dụng, lợi ích dinh dưỡng, cách 
chọn sản phẩm chất lượng và mẹo bảo quản hiệu quả. Thực hành tiêu 
dùng thông minh để bảo vệ sức khỏe gia đình khách hàng.
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COMBO 1

COMBO 1

Bộ gia vị thịt
Gia vị bò kho

BF2126  
C17 M100 Y100  K8
R191 G33 B38

650D0D 
C33 M99 Y98 K51  
R1O1 G13 B13
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Bộ gia vị thịt
Gia vị thịt xá xíu

F04923
C0 M87 Y100 KO
R240 G73 B35

A93424
C23 M92 Y100 K16
R109 G52 B36 
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Bộ gia vị thịt
Gia vị gà chiên nước mắm

9E5524
C28 M71 Y100 K2O
R158 G85 B36

DE7126
C9 M67 Y100 K1
R222 G113 B38 
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Bộ gia vị hải sản
Gia vị cua rang me 

COMBO 2

F16925
C13 M93 Y100 K3
R206 G54 B39

EF3B24
C0 M92 Y100 KO
R239 G59 B36
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Bộ gia vị hải sản
Gia vị canh riêu cá

EB242A
C1 M98 Y94 KO
R235 G36 B42

8E191B
C26 M100 Y100 K30
R142 G25 B27
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Bộ gia vị hải sản
Gia vị cá kho

FAA31F
C0 M42 Y98 KO
R250 G163 B31

F16925
C0 M73 Y98 KO
R241 G105 B37
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Bộ gia vị rau củ
Gia vị rau củ xào chay 

COMBO 3

C0D52F
C29 M1 Y100 KO
R192 G231 B47  

73AC43
C61 M12 Y100 KO
R115 G172 B67  
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Bộ gia vị rau củ
Gia vị canh nấm hạt sen 

0A713A
C89 M31 Y100 K21
R10 G113 B58

1C5136
C85 M42 Y83 K42
R28 G81 B54
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Bộ gia vị rau củ
Gia vị canh chua nấm

E3E41D
C15 M0 Y99 KO
R227 G228 B231

B1C036
C36 M11 Y100 KO
R177 G192 B54
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HỘP SET GIA VỊ 
DIELINE
- Đơn vị: mm
- Bể gập: 110

155

30

8
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HỘP SET GIA VỊ THỊT
DIELINE
- Đơn vị: mm
- Bể gập: 

110

155

30

8
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110

155

30

8

HỘP SET GIA VỊ RAU CỦ
DIELINE
- Đơn vị: mm
- Bể gập: 
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110

155

30

8

HỘP SET GIA VỊ CÁ
DIELINE
- Đơn vị: mm
- Bể gập: 

62



63



64



STANDEE
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ÁP PHÍCH
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PANO QUẢNG CÁO
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WEBSITE BÁN HÀNG
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TỜ RƠI

Mặt trước Mặt sau
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Tạp dề Túi tote

75



VÀI LỜI GỬI NHẮN TỚI THẦY CÔ
Chúng em rất biết ơn thầy An trong việc hướng dẫn hoàn thành sản phẩm “Vị Nhà “. Xin chân 
thành cảm ơn thầy!

Chúng em xin gửi lời cảm ơn chân thành đến thầy cô về những kiến thức và kinh nghiệm quý 
báu đã chia sẻ với chúng em trong suốt thời gian học. Nhờ sự hướng dẫn tận tình của thầy cô, 
chúng em đã không chỉ nắm vững kiến thức mà còn phát triển kỹ năng sáng tạo và thị giác 
nghệ thuật.

Thầy cô đã luôn tạo điều kiện cho chúng em được tự do sáng tạo, thể hiện ý tưởng của mình 
thông qua những tác phẩm đồ họa độc đáo và ấn tượng. Bên cạnh đó, thầy cô còn hướng dẫn 
chúng em về cách làm việc nhóm, trao đổi ý kiến và học hỏi lẫn nhau, từ đó giúp chúng em có 
thêm kinh nghiệm và kỹ năng làm việc trong môi trường chuyên nghiệp.

Chúng em rất tự hào và biết ơn vì đã có cơ hội được học hỏi dưới sự dạy dỗ của thầy cô. Xin 
chân thành cảm ơn thầy cô đã luôn tận tâm, yêu nghề và truyền đạt niềm đam mê của mình 
cho chúng em. Mong rằng chúng em sẽ tiếp tục phát triển và thành công trong lĩnh vực đồ họa, 
để thầy cô cũng hạnh phúc và tự hào về học trò của mình.

Xin chân thành cảm ơn thầy cô!
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CẢM ƠN VÌ ĐÃ THEO DÕI ĐẾN 
CUỐI BÀI
Mùi hương vị nhà là hỗn hợp ấm áp của gia vị, thịt nướng và hành tỏi thơm phức.
Nó gợi nhớ về những bữa cơm gia đình sum họp và những kỷ niệm đong đầy hạnh phúc.

Chúng tôi xin chân thành cảm ơn quý vị đã quan tâm và tin tưởng vào thương hiệu “Vị Nhà”. 
Được sự ủng hộ và đồng hành của quý vị, chúng tôi càng ngày càng phát triển và không ngừng 
hoàn thiện để mang đến những sản phẩm chất lượng nhất.

Xin chân thành cảm ơn quý vị đã luôn ủng hộ và yêu mến “Vị Nhà”. Chúng tôi hứa sẽ không 
ngừng nỗ lực để đem đến cho quý vị những trải nghiệm thú vị và hài lòng nhất. Hân hạnh được 
phục vụ quý vị và chúng ta hãy cùng xây dựng và phát triển cùng nhau. Cảm ơn quý vị!

77




